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Farben, Strukturen, Materialien - die
Euroshop 2011 priasentierte auch hier die
neuesten Trends. Foto: Messe Disseldorf
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Viel beansprucht und uniibersehbar: der Bodenbelag

Eine gute Basis

BODENBELAG | Robust miissen sie sein, denn sie werden tag-
aus, tagein mit FiRen getreten — die Bodenbeldge in Ladenge-
schiften. Doch der Boden im Verkaufsraum hat nicht nur
funktionale Aufgaben, er prigt das Gesamtbild des Ladens maR-
geblich mit und transportiert eine visuelle Botschaft.

Zum Einkaufen gehdrt heute ganz
selbstverstandlich auch eine gute In-
szenierung. Der Bodenbelag tragt dabei
ganz entscheidend zum Raumeindruck
bei. Deshalb wird heute beim Umbau
oder Neubau eines Ladengeschéfts der
Gestaltung des Bodens eine hohe Be-
deutung beigemessen. Dementspre-
chend hoch sind auch die Moglichkeiten
der Bodengestaltung was das Material
die Verarbeitung und die Farben betrifft
Wofilir sich ein Fachhandler letztendlich
entscheidet, hangt natirlich von der
Gesamtgestaltung ab.

Der Boden — kein Leisetreter

Wie der DLV in seinem Ladenbau Ma-
gazin anmerkt, gibt es flr die Wahl| des
richtigen Bodenbelags einige Parame-
ter, die bei der Entscheidung unbedingt
mit einbezogen werden sollten,

Am Anfang steht die Frage nach der
Hahe der Kundenfrequenz. Denn Abnut-
zungs- und VerschigiBerscheinungen
triben den Gesamteindruck des Ver
kaufsraumes erheblich. Grundvorausset-
zung bei der Wahl des neuen Bodens ist
also die Prifung, inwieweit sich seine
Materialeigenschaften fir das Objek!
eignen. Doch hier stellt sich auch die
Frage: Wie lange muss oder soll ein Bo-
denbelag seine Schénheit bewahren?
Wie das Netzwerk Ladenbau angibt,

gen aktuell die Renovierungszyklen in
Deutschland derzeit im Schnitt bei sie-
ben Jahren. Das heilit: Auch ein Boden
muss nicht mehr 20 Jahre oder mehr be-
stehen, Bei dem Stichwort Reinigung
aber sollten wenige Kompramisse einge-
gangen werden. Ein Boden wird taglich
stark in Anspruch genommen. Auch
starkere Verschmutzungen - etwa im

Winter — mussen leicht und zuverléssig
entfernt werden kdnnen.

Dritter Aspekt: Ein stimmiges Gesamt-
hild kann sich nur ergeben, wenn der
Boden seine Funktionen erfillt. Seine
wichtigste Aufgabe ist es, die Ware und
das gesamte Ambiente des Geschatts zu
unterstiitzen. Der Boden ist im wanrsten
Sinne des Wortes die Basis tUr die ge-
samte Innenarchitekiur. Der Bodenbelag
kann durch Material- oder Farbverlaufe
auch zum Leitsystern durch ein Geschaft
werden bzw. auf bestimmte Warensorti-
mente Akzente setzen. Naturlich muss
bei all diesen Uberlegungen die Verhalt-
nismabigkeit zwischen dem Material fir
den Bodenbelag und der ausgestellten
Ware gewahrt bleiben. So eignen sich
Materialien wie Granit ader Marmaor fir
das hochpreisige Segment,

Der Boden — ein Trendsetter
Die Klassiker in der Shopgestaltung sind
Holz, Stein, Teppich und elastische Bo-

Boden — seine Materialien

= Textile Bodenbeldge

= Naturstein/Kunststein

Keramische Fliesen

Elastische Bodenbeldge (z. B.
Kunststoff, Linoleum, synthetischer
Kautschuk)

Parkett
Laminat
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Boden — seine Funktionen

= Gestaltung von Proportionen
im Raum

* Orientierung schaffen
= Gliederung von Funktionsbereichen

= Die Darstellung des Corporate-
Design komplettieren

= Ambiente/Stimmung erzeugen

= mit Farben gestalten

denbelige. wie der DLV feststellt. Beim
Thema Holz halt der Trend zu breiteren
und gréBeren Planken an. Der qualitat-
vollen und hochwertigen Ausstattung
und iiberzeugenden optischen Wirkung
stehen als Negativ-Faktoren aber die As-
pekte Reinigung und Pflege gegenlber.
AuBerdem reagiert Holz auf klimatische
Veranderungen und Feuchtigkeit.

Als preiswerte Alternative empfiehlt
der DLV Design-Beldge aus Kunststoff,
die es in Form von Fliesen und Planken

In Luxemburg,
Messageries du Livre,
setzte Maier Shopde-
sign im Boden ein
Leitsystem um.

gibt. Sie haben eine sehr natirliche
Optik, Das heifit, die Maserung der
Kunststoffbaden verlauft ahnlich unre-
nelmaBig wie bei ihren originalen Vorbil-
dern aus Holz = mit bloBem Auge sind
sie kaumn voneinander zu unterscheiden,
Auch das typische Holz-Relief ist bel den
kinstlichen Oberflachenstrukturen zu
spuren. Und: Sie sind besonders ver-
schleiBfest und nehmen auch hichste
Beanspruchung klaglos hin. Sind sie
dennoch einmal starkerer Verschmut-
zung ausgesetzt, lassen sie sich pro-
blemlos reinigen.

Dem Trend folgend, gibt es diese pfle-
geleichten Boden in allen maglichen De-
signs, Farben, Formaten  und
Oberflachen-Pragungen. Dem moder-
nen Material sei Dank, konnen hier auch
ungewdhnliche Wiinsche bei der Boden-
gestaltung erflllt werden: So lassen sich
beispielsweise Loges und Intarsien ein-
arbeiten, aber auch individuelle Wan-
sche an den Zuschnitt lassen sich
erfillen genauso wie besondere Verle-
gungsmuster oder Friese. B

Bei IF. Carthaus in
Bonn setzt der farbig
abgesetzte Boden
Akzente — und betont
samit die Waren-
prasentation.



