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EXPERTENSERIE ,,LADENBAU“ TEIL 1

Lichttrends fur den POS

Lichtist nicht einfach Licht. Es ist warm und kalt, sanft und hart, gedampft und strahlend, schafft Lichtasthe-
tik und ist Teil der Raumgestaltung. Doch Licht ist ein sensibles Instrument. Etwas ins passende Licht zu ri-
cken, erfordert ein Uberzeugendes Konzept, gute Planung und Gespr fir Trends.

LED-Installationene setzen im Douglas Meag-

store, Miinchen, Akzente

ie Bedeutung von Licht im Ladenge-

schaft hat in den letzten Jahren enorm

zugenommen. Von der Bedarfsbe-
leuchtung bis hin zur Lichtinszenierung — bei 45
Prozent des Handels hat das Thema Licht heute
Investitionsprioritat. ,In der Shopbeleuchtung
darf man das Ziel, Ware besser zu verkaufen,
nicht aus den Augen verlieren. Intelligente
Lésungen sind gefragt. Preiswert in der Investi-
tion, sparsam im Unterhalt, nachhaltig und
verkaufsfordernd”, sagt Dr. Hans Wellenreuther,
Marketing- und Vertriebsleiter beim dlv-Mit-
glied RZB Rudolf Zimmermann, Bamberg
GmbH. Wande und Regale konnen als Reflexi-
onsflachen genutzt werden, damit die Waren in
den Vordergrund riicken und den Shop heller
wirken lassen. Hierfir ist eine sorgfaltige Licht-
planung erforderlich. Leuchte, Reflektor, Glas

Mittels intelligenter Lichttechnik kann die
Ware perfekt inszeniert werden

und Lampe miissen optimal aufeinander abge-
stimmt sein, um mit méglichst niedrigem
Energieverbrauch eine optimale Lichtausbeute
zu erreichen.

TRENDS IN DER SHOPBELEUCHTUNG

Im Ladenbau sind Trends immer ein heif$ disku-
tiertes Thema. Was wird kommen? Was muss
gehen? Was darf bleiben? Das Wort , Akzentuie-
rung” beschreibt den aktuellen Wandel in der
bislang tibermaRig lichtdurchfluteten Waren-
welt. Immer mehr Laden gehen dazu uber, durch
bewusste Lichteffekte den Kunden zu (ver-)fih-
ren und seinen Kaufimpuls hervorzulocken. Ein
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aktuelles Beispiel ist der Douglas Megastore in
Minchen. Hier wurden mithilfe einer groRfla-
chigen LED-Installation an den Seitenwénden
der Rolltreppe ansprechende Lichtakzente
gesetzt. Der Clou liegt in der Optik: Die Seiten-
verkleidung der Rolltreppe greift die farbliche
Gestaltung der Wand- und Deckenarchitektur
auf und taucht in ein harmonisches Wechsel-
spiel unterschiedlicher Farbténe. Das Shopma
nagement kann je nach Wunsch Farben oder
dynamische Farbverlaufe wahlen. Um das
gesamte Farbspektrum abzudecken, wurden
LEDs in den Farben Rot, Gelb und Blau einge-
setzt. Das optische Highlight hat Douglas in
Zusammenarbeit mit der Kone GmbH und Insta
Elektro GmbH realisiert. Mit dieser Installation
nutzt der Store die emotionale Wirksamkeit von
Licht als ,Stimmungsmacher” und unterstitzt
den Gesamteindruck im Ladeninneren.

LEDS LEUCHTEN DEN WEG

Nicht nur Europas Parfumeriemarktfiihrer setzt
auf LED. Der Grofiteil des Einzelhandels hat
grofe Hoffnungen in die Umstellung der Licht-
technik auf LED-Technologie gesetzt. Seit 2007
werden die Licht emittisrenden Dioden im
Ladenbau eingesetzt. In den letzten Jahren
haben sich LEDs rasant verbreitet und die Wei-
terentwicklung der Leuchte hat Verbesserun-
gen in Energieeffizienz und Lichtausbeute
gebracht. Intelligente Lichtkonzepte und Tech-
nologien — das ist es, was die dlv-Mitgliedsfir-
men aus dem Bereich Beleuchtung fir die
Zukunft anbieten mochten. Alle sind sich in
einem einig: Herausragend ist der Trend hin zur
LED-Technik.

VOR- UND NACHTEILE VON LED

,Ceringe Warmeabstrahlung, fast UV-freies
Licht und die lange Lebensdauer gepaart mit
einer konstant hohen Qualitat der Farbwieder-
gabe sind klare Vorteile der LED-Beleuchtung”,
s0 Stefan Horstmann, tatig im Bereich Fashion
beim div-Mitgliedsunternehmen Oktalite Licht-
technik CmbH. Seiner Erfahrung nach wird fir
Ldden nach etwa sieben Jahren ein neues Store-
Konzept inklusive neuemn Lichtdesign entwi-
ckelt. Mit einer LED-Losung entfallen in diesem
Zeitraum alle Lampenwechsel. Dadurch relati
vieren sich die Anschaffungskosten, die fir
leistungsstarke LED-Losungen zwei- bis dreimal
so hoch sind wie fiir die aktuellen Halogenme-
talldampfleuchten. Stefan Horstmann sieht
nicht nur im Food-, sondern auch im Fashion-
Bereich den verstarkten Einsatz flr LED-Leuch-
ten: ,Da wir im Fashion-Bereich ublicherweise
mit warmweifiem Licht planen, sehen wir fir
die Zukunft warmweie LED-Leuchten, die
einen ebenso hohen Lichtoutput wie neutral-
weille haben.” Die Systemleistung eines LED-

Bei 45 Prozent des Handels hat Licht
Investitionsprioritat

Produkts wird seiner Ansicht nach zukiinftig
genauso niedrig sein wie die einer vergleichba-
ren Halogenmetalldampflampe.

LEDs sind kompakt und klein, sehr stof- und
vibrationsfest sowie stufenlos dimmbar.
Dadurch kann im Verkaufsraum jederzeit flexi-
bel und individuell das gewiinschte Lichtniveau
bzw. die gewtinschte Lichtstimmung eingestellt
werden. Der Lichtstrom ist auf Knopfdruck
sofort zu 100 Prozent verfiigbar. Eine Anlauf-
phase wie bei Lichttechnik auf Entladungslam-
penbasis entfallt. Das sind fiir Christoph Ester,
Marketing und Vertrieb, Baro GmbH & Co. KG,
klare Vorteile. Schalt- und Dimmbarkeit sind
auch fiir den Vertriebsleiter des dlv-Mitglieds
TDX GmbH Technisches Licht-Design, Heiko
Groschel, die positiven Eigenschaften der LEDs,
um neue dynamische Beleuchtungskonzepte
zu entwickeln und umzusetzen.

Es gibt aber auch Nachteile: Viele LEDs bieten
momentan noch zu viel ,Leuchtstofflampen-
Charakteristik” meint Sascha Schell, Sales
Manager der Lunoo GmbH. ,Das bedeutet
wesentlich weniger Brillanz auf den Waren-
oberfldchen und nattirlich die im Vergleich zu
CDM-Technologien wesentlich geringeren
Leistungen der LED-Module. Wer heute schon
LED nutzen mochte, muss bereit sein, sein jetzi-
ges Bild von Shop-Lighting zu iiberdenken.
Lichtkonzepte mit LED brauchen einen neuen
Denkansatz, um dieses Instrument fiir erfolgrei-
che Shops nutzen zu kénnen”. ,Der grofte
Nachteil der heutigen LED-Technik ist die starke

Abhangigkeit von der Umgebungs- und Betrieb-
stemperatur”, sagt Christoph Ester. ,LEDs wer-
den platinenseitig sehr heilé, Daher ist die rich-
tige Kihlung enorm wichtig, um die
gewinschte Farbwiedergabe und eine lange
Lebensdauer zu erzielen." Und: Momentan sind
die Investitionskosten noch héher als bel her-
kémmlichen Beleuchtungssystemen.
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DR. WOLFRAM KRAUSE hat 1990 nach seinem
Jura-Studium an der Universitat Konstanz pro-
moviert. Bevor er zum Geschaftsfihrer des
Bundesverbands dlv — Netzwerk Ladenbau eV.
bestellt wurde, war er drei Jahre lang als Assis-
tent des damaligen Ceschaftsfiinrers tatig.




