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#Licht” war eines der ganz klar dominierenden
Themenbereiche auf der EuroShop in Diisseldorf. A

Ladeneinrichter mit
,grinen” Themen

Die EuroShop ist das Mekka der Ladeneinrichtungs-Branche. Bereits im
Vorfeld der Messe war die gute Stimmung deutlich zu spiiren. In Halle 11 war
der Messestand des dlv - Netzwerk Ladenbau einer der Anziehungspunkte.

Die EuroShop war mit tiber 2000
Ausstellern aus 53 Landern - verteilt
auf mehr als 107 000 Quadratmetern
Netto-Ausstellungsflache bzw. 15
Messehallen - die grofite Euro-Shop
seit 45 Jahren. ,Die diesjahrige Euro-
Shop ist phdnomenal gelaufen”, zeigt
sich Hans Werner Reinhard, stellver-
tretender Geschéftsfiihrer der Messe
Diisseldorf, dann auch hoch zufrie-
den. ,Nach der einschneidenden Kri-
se in 2009 war die Terminierung der
EuroShop in 2011 ein echter Gliicks-

Vol )

fall fiir die ausstellende Industrie und
fur uns als Veranstalter. In allen
Branchen-Segmenten geht es dyna-
misch Berg auf. Die Stimmung in den
Hallen war dufierst Positiv”, so Rein-
hard weiter.

Ein herausragendes Thema auf der
Messe war die Beleuchtung: Egal, ob
Licht zur Verkaufsférderung, als emo-
tionales Gestaltungsmittel im Laden-
bau oder als energieeffiziente Licht-

architektur zum Einsatz kommen soll:

Uber 150 internationale Licht-Aus-

steller belegten alleine eine gesamte
Messehalle. Besonders stark im
Kommen: moderne LED-L&sungen,
die in einer Vielzahl von Varianten in
Diisseldorf gezeigt wurden. Ein ganz
grofBer Vorteil der noch jungen Tech-
nik ist dabei die Energie-Efizienz.
Denn fiir den Handel immer wich-
tiger wird das Thema ,Nachhaltig-
keit”. Die EuroShop hatte deshalb in
diesem |ahr durch den ,ECO-Park”
und das ,ECO-Forum” eine eigene
Plattform rund um ,Griine Losungen”

Der Trend zu Nachhaltigkeit ist jetzt auch im Ladenbau angekommen. Zahlreiche

ller présentierten ,griine” Lésungen fiir den Point of Sale.




geschaffen. Energie- und kosteneffi-
ziente Produkte verbessern die CO»-
Bilanz des Unternehmens, verleihen
ihm ein ,griineres” Image und sind
damit ein wirksames Marketingins-
trument gegeniiber seinen Kunden.
Insbesondere umweltvertragliche
LED-Beleuchtung standen im Fokus
von Ausstellern und Besuchern. Dafiir
sorgten auch neue gesetzliche Vor-
gaben und stetig steigende Strom-
preise. Die Verwendung nachhaltiger
Materialien - z.B. fiir Schaufenster-
figuren, Wand- oder Bodenbeldge

- gehort ebenfalls zum neuen Trend
der Nachhaltigkeit. Ursachlich hierfiir
sind auch immer kiirzere Renovie-
rungszyklen.

Neben dem Einsatz wertiger Materi-
alien, zeigt sich insgesamt ein Trend
zu individueller Ladeneinrichtung mit
starker, emotionaler Ausrichtung auf

Zentraler Anlaufpunkt

in Halle 11 war der
Gemeinschaftsstand des

Deutschen Ladenbauverbands (dlv).

die Marke, um so ein stimmiges
und unverwechselbares Ein-
kaufserlebnis fiir den Kunden
schaffen zu kdnnen.
Anlaufstelle in Halle 11 war
der Messestand des Ladenbau-
Verbands (dlv), der in diesem
Jahr deutlich grofer als auf der
vergangenen EuroShop ausge-
fallen war. Ein Loungebereich
ermdglichte hier entspannte
Gesprache fiir die Mitglieds-
unternehmen des Verbands mit
deren Kunden.
Und die waren zahlreich nach
Diisseldorf gekommen, wie
beispielsweise Wolfgang von
Hagen, Sales Director bei Decor
Metall, beobachtet hat: ,Wir
hatten in diesem Jahr sehr viele
interessante Kontakte”, freu-
te er sich. Sein Unternehmen
. demonstrierte auf dem Mes-
. sestand vor allen Dingen die
Modularitat der eigenen Ein-
richtungssysteme.
Auch Brigitte Pfetzing, Marketinglei-
terin bei Visplay International, zeigte
sich zufrieden: ,Die Messe war tur-
bulent und erfolgreich”, lautete ihre
Zusammenfassung. Man habe deut-
lich gemerkt, dass der Markt wieder
angezogen habe. ,Nicht nur, dass die
Leute wieder sehr interessiert sind:
Man spricht auch wieder konkret
tiber Projekte”, so Brigitte Pfetzing
weiter. Die zahlreichen auf der Mes-
se gezeigten Neuerungen bestarken
den Handel auch nach Ansicht des
dlv in seiner derzeit hohen Investi-
tionsbereitschaft.
Der Termin fiir die nachste EuroShop
ist der 15. bis 19. Februar 2014.
www.EuroShop.de
www.decor-metall.de
www.visplay.de
www.netzwerk-ladenbau.de



